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Ausweitung der Kurszone
#mlab14, ein medienpadagogischer MOOC

Joran Muu3-Merholz, Friederike Siller, Jasmin Bastian

Zwar gibt es zu MOOCs intensive Diskussionen - spatestens
seit 2013 auch im deutschsprachigen Raum (z. B. Schulmeister Das Media Literacy Lab
2013). Allerdings gewinnt die Kontur des Begriffs dadurch nicht fiihrt kompakte MOOCs
unbedingt an Scharfe. Mathieu Plourde pragte das Wort, dass
am Akronym MOOC (Massiv Open Online Course) die Bedeutung
jedes einzelnen Buchstabens verhandelbar sei (siehe Abb. 1).
Im Folgenden nehmen wir aus der Perspektive eines MOOC-Ver- gogik sowie Interessierte
anstalters das ,,C“ unter die Lupe. Riickblickend auf unseren letz- aus der medienpédago-
ten Kurs stellen wir in Frage, ob der Kurs in der Tat ein Kurs war. gischen Praxis durch.

fiir Studierende im Be-

reich der Medienpéada-

Kontext

Das Media Literacy Lab fihrt kompakte MOOCs fiir Studierende im Bereich
der Medienpadagogik sowie Interessierte aus der medienpadagogischen Pra-
xis durch (vgl. Siller 2013 und Bastian/Siller/Muuf3-Merholz/Siebertz 2013).
Gemeinsam arbeiten die Teilnehmenden in einem Kkollaborativ-vernetzten
Prozess an aktuellen Problemstellungen aus dem medienpadagogischen Feld.
Im Folgenden geht es um den Kurs #2 (Februar/Marz 2014) mit dem Titel
Kinderzimmer-Productions — eine Expedition in digitale Kinder- und Jugend-
welten (#mlab14), der als ,offener Online-Kurs zu digitalen Kreativitats- und Pro-
duktionsraumen von Kindern und Jugendlichen* angekundigt und durchgefuhrt
wurde (http://medialiteracylab.de/2-kinderzimmer-productions/). Teilgenommen
haben ca. 200 Personen.

Thema, Formen, Orte
In Anlehnung an Konzepte der Maker Education (vgl. Sharples u.a. 2013)
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Abb. 01: Every letter is negotia-
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wurden die Lebenswelten von Kindern und Jugendlichen sowie die produk-
tiv-gestalterischen Tatigkeiten Heranwachsender in den Blick genommen.
Die leitende Frage war: Woran tifteln, was bauen und produzieren, gestal-
ten und designen Kinder und Jugendliche mithilfe digitaler Werkzeuge, auf
vernetzten Plattformen und in virtuellen Raumen? Die digitalen Werkzeuge und
Angebote wurden von den Kursteilnehmern im Selbsttest ausprobiert (z. B.
Mozilla Webmaker, Minecraft, 3D-Drucker).

Es gab von Seiten der Kursleitung keine inhaltliche Begleitung im engeren
Sinne. Die moderierende Begleitung bestand vornehmlich auf der Ebene der
Strukturgebung und Hilfestellung bei der Organisation der Arbeitsgruppen.
Die Kursaktivitat fand Uberwiegend innerhalb von Arbeitsgruppen statt, die sich
selbstandig mit einem frei gewahlten Schwerpunkt auseinandersetzten. Dabei

stammten die Anbietenden und Koordinierenden der Arbeitsgruppen aus dem
Kreis der Teilnehmenden selbst.

Um ein gemeinsames Gerust zu bieten und einen Austausch Uber die Arbeits-
gruppen hinaus zu befordern, waren alle Arbeitsgruppen aufgerufen, produkt-
orientiert zu arbeiten. Zum Abschluss jeder Arbeitsgruppe sollte ein vorzeigbares
Ergebnis, ein Artefakt stehen. Als Form war dabei ein Exponat vorgesehen,
das einen Ausschnitt des Themas flir Aulienstehende erklart. Diese Exponate
wurden zum Kursende in einer Galerie unter freier Lizenz verdffentlicht: die
makergallery.de.

Die Koordination erfolgte Gber eine 6ffentliche Google+-Community (http://goo.
gl/u33u3t). Die Arbeitsgruppen organisierten die Zusammenarbeit dezentral. Ei-
nige von ihnen nutzten dafiir ebenfalls die Community-Funktionen von Google+
oder Facebook, andere organisierten sich Uber E-Mail, WhatsApp oder Treffen

vor Ort. Darliber hinaus gab es mit der Gruppe #mlabtalks eine ,Sonder-Arbeits-

gruppe®, die mafdgeblich von Personen aus dem Kurs-Team organisiert wurde.
Uber Hangouts on Air stellten im Kurszeitraum fast taglich Experten aus Wissen-
schaft und Praxis Thesen und Produkte aus ihrer Arbeit vor und zur Diskussion. Abb. 02: Der mlab-Roboter
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Dieses Angebot war 6ffentlich und wurde nicht nur tiber die Grenzen der Arbeits-
gruppen, sondern auch Uber die Grenzen des Kurses hinweg wahrgenommen.

Wann ist ein Kurs ein Kurs?

Nehmen wir hinfihrend auf die Fragestellung nach einer Bestimmung von ,Kurs*®

als Minimalkriterien an:

1. Dauer: Es gibt einen von den Veranstaltenden festgesetzten Anfang und ein
Ende.

2. Status: Es gibt einen definierten Status ,Kursteilnehmende®, welcher sich
von dem Status ,Kursveranstalter” unterscheidet.

Zu 1.) Zwar existierte je ein Termin fur den offiziellen Kursstart und fir das
offizielle Kursende. Allerdings faserten diese Enden in beide Richtungen stark
aus. Schon vor Kursstart wurden beim Kurs-Team viele Winsche und Vorschla-
ge fiur Arbeitsgruppen eingereicht. Teilweise wurden Gruppen auch komplett
eigenstandig organisiert, ohne dass das Kurs-Team Uberhaupt davon wusste.
Ein ,Leben nach Kursende® wird auch noch — wenngleich stark zurickgenom-
men — Monate nach dem Kurs aus einzelnen Arbeitsgruppen vermeldet (ein
exakter Uberblick existiert nicht, da die Gruppen ja dezentral organisiert waren
bzw. sind). Dieses Phanomen ist auch aus MOOCs bekannt, bei denen teilweise
der Hashtag des Kurses auch nach Kursende noch als gemeinsame Klammer
fur Beitrage auf Twitter oder in Blogs diente (vgl. Bremer und Weil3 2013).

Zu 2.) Es gab eine Anmeldung fiir den Kurs, fiir den die eigene E-Mail-Adres-

se auf der Homepage des Media Literacy Labs hinterlassen werden musste.

Allerdings war die Teilnahme auch mdglich, indem man einfach Mitglied

der (technischen) Kurs-Community auf Google+ wurde. Tatsachlich war ein

nennenswerter Teil der Community-Mitglieder nur auf Google+, aber nicht per

E-Mail registriert — und umgekehrt. Hinzu kam eine nicht bekannte Anzahl von

Menschen, die nur punktuell an Aktivitaten der Arbeitsgruppen teilnahm. Darun-

ter fallen insbesondere Personen, die ...

1. nurin einer Arbeitsgruppe, aber nicht in der Gesamtgruppe aktiv waren,

2. nur an den Hangouts der #mlabtalks teilnahmen,

3. an Treffen von Gruppen vor Ort teilnahmen, aber gar nicht online in Erschei-
nung traten.

MOOC = Massive Open Online Community?

Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass der Kurs #mlab14 schon die
Minimalkriterien fir einen Kurs nicht voll erfullt. Vor diesem Hintergrund mus-
sen Konzepte von didaktisch offenen Online-Kursen sich auch an verwandten
Konzepten wie dem der Community orientieren. Insofern ist auch das ,C* in
MOOC verhandelbar — etwa im Sinne von Massive Open Online Community. =
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